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Szkolenia i Doradztwo

Badania marketingowe
2 dni (12 godzin)
Zamknigte
Menedzerowie wyzszego i sredniego szczebla (kierownicy dziatow marketingu),
samodzielni specjalisci i inni pracownicy odpowiedzialni za badania
Maksymalnie 15 0s6b
Zdefiniowanie funkcji badan marketingowych, budowanie strategii na podstawie
badan marketingowych, pokazanie najwazniejszych elementow wspotpracy z
firmami badawczymi
Dane i informacje marketingowe,
Pojecie i funkcje badan marketingowych,
Badania opisowe,
Badania wyjasniajace,
Badania prognostyczne,
Badania innowacyjne,
Badania kontrolne,
Proces badawczy:
o okreslenie problemu decyzyjnego,
o ustalenie celow badania,
o zaplanowanie badania,
o zebranie, przetworzenie i analiza danych,
o przygotowanie raportu z badania i zalecen decyzyjnych.
o Menedzerowie i badacze.
. Badania wtorne.
o Badania pierwotne:
o metody ankietowe,
obserwacja,
eksperymenty,
inne metody zbierania danych,
metody doboru proby,
rodzaje prob,
weryfikacja proby,
o mozliwe bledy.
Jakie powinno by¢ badanie marketingowe?
Analiza zebranego materialu oraz wnioskowanie.
Studia przypadkow
Podsumowanie

Czas:
Rodzaj kursu:
Uczestnicy kursu:

Ilo$¢ uczestnikow:
Cel:

Zakres tematyczny:
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KorzySci: Przedstawienie miejsca badan w zarzadzaniu marketingiem i analiza
przydatnosci badan marketingowych z punktu widzenia potrzeb zarzadzania
dziataniami przedsi¢biorstwa.

Ustuga dodatkowa: ------

Termin: Do uzgodnienia

Miejsce: Wskazane przez Klienta lub zaproponowane przez CDP

Prowadzacy: Pawet Kacprzak, Violetta Rutkowska

Wigcej informacji ~ Biuro@cdp-poland.com.pl

Uwagi dodatkowe:  Podczas szkolenia analizowane sa 3 studia przypadkow pokazujace specyfike

poszczegodlnych typow badan marketingowych. W ramach zaproponowanego
honorarium uczestnicy szkolenia bgda mieli mozliwo$¢ zadawania, w
ciagu 2 dni od zakonczenia szkolenia, pytan odnoszacych si¢ do tematyki
droga telefoniczna lub e-mailowa.

Uczestnicy szkolenia otrzymaja materialy szkoleniowe.
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